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« La Culture, c’est ce qui répond a 'Homme quand il se demande ce qu’il fait sur la Terre »
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Et pour cela, il nous faudra rien de moins qu’un nouvel humanisme »

— Tim Ingold, dliscours d’Amiens, 2026
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OBJET GENERAL DE LA CONSULTATION

Cette consultation concerne la
conception d’'une nouvelle identité
visuelle et graphique pour la Maison de
la Culture d’Amiens, scéne nationale
- Péle International de Production et
de Diffusion, a 'occasion de I'entrée
en fonction de son nouveau directeur,
Romaric Daurier, depuis le 1¢r janvier
2026.

Cette identité sera déclinée
surl'ensemble des supports de

communication interne et externe du
lieu, ainsi que sur sa fagcade extérieure,
ses espaces intérieurs, et dans sa
présence numerique.

Cette identité pourra étre le fait d'une
agence et/ou d’association d’'un.e /des
graphiste(s) et/ un.e/des illustrateur.
ice(s). Une place importante pourra étre
donnée au dessin/a l'illustration dans la
réponse a la consultation.

CONTEXTE, ENJEUX ET OBJECTIFS
A/ La Maison cle la Culture d’Amiens

Présentation et histoire

Inaugurée en 1966 par André Malraux,

la Maison de la Culture d’Amiens,

« premiére » maison de la culture de
France construite a cet effet, est un
etablissement culturel pluridisciplinaire
de référence nationale dans I'Histoire de
la décentralisation culturelle, labellisé
scene nationale et péle international de
production et de diffusion.

L'Etablissement Public de Coopération
Culturelle (EPCC) est constitué entre
I'Etat (Ministére de la Culture), Amiens
Meétropole et la Région Hauts de France.
La MCA, familierement appelée

« MACU » par les amiénois, rassemble
dans un méme lieu trois salles de
spectacles (une salle de 1068 places,
une salle de 300 places et une black
box pouvant accueillir 120 spectateurs
assis), des espaces de réepétitions,

des espaces d’exposition, une salle de
cinéma, un studio d’enregistrement pour
son label de jazz (Label Bleu), un bar-

restaurant et des espaces d’accueil et
lieux d’hébergement pour artistes.

La scéne nationale propose une
programmation riche d’'une soixantaine
de spectacles par saison, pour 150
représentations en moyenne dans le
domaine du spectacle vivant (théatre,
musique, danse et cirque), auxquels
s'ajoutent les activités et propositions
dans les domaines de I'art contemporain,
du cinéma et une importante activité de
production discographique (Label bleu).
Elle totalise aujourd’hui une cinquantaine
de salariés permanents ainsi que d’'une
vaste équipe de salariés intermittents,
oeuvrant pour les trois missions cadres
d’'une scéne nationale:

— Une diffusion d’ceuvres artistiques
proposant un panorama éclectique des
formes et des esthétiques, a travers
une programmation pluridisciplinaire
d’artistes en émergence ou de notoriéte
nationale ou internationale, dans les
champs du théatre, de la musique, de
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la danse, du cirque, des arts visuels, du
cinéma, a destination de tous les publics
désle plus jeune age

— Un engagement dans le soutien ala
creation artistique et a la production
d’ceuvres, spectacles, expositions ou
disques : apports financiers, techniques
ou humains.

— Une implication active sur son
territoire d'implantation, dans le
déploiement d’'une programmation
d’actions culturelles et de partenariat en
direction de tous les publics.

Publics et territoire

Construite dans les derniéres années de
la rénovation urbaine d’ampleur ayant
suivi la destruction du centre amiénois
durant la Seconde Guerre Mondiale, la
Maison de la Culture se situe en plein
cceur de la ville d’Amiens, au carrefour
de deux axes principaux de circulation,
dans le prolongement en perspective

de larue piétonne. Sa rénovation, en
1993, a doté le batiment en béton brut
initial d’'une écharpe bleue aux reflets
miroitants.

La MCA fait figure de figure historique
et institutionnelle au sein de I'ancienne
capitale régionale de la Picardie (137 000
habitants), dotée d’'un trés grand nombre
d’institutions culturelles :

— Des lieux de spectacle : Cirque Jules
Verne - péle national Cirque et Arts de
la Rue, Safran - scéne conventionnée,
Comeédie de Picardie - scéne
conventionnée, Maison du Théatre
d’Amiens - théatre municipal, « Tas de
Sable » - Péle national des Arts de la
Marionnette, « Lune des Pirates »

- scene de musiques actuelles, portant
chacune de nombreux festivals (MFest
pour la marionnette, Safranumeériques
pour les arts visuels, les Tentaculaires
pour les arts de la rue, Minuit avant la

il

nuit pour la musique...)

— Des institutions liées a la nature et/ou
al'image : Museée de Picardie, Festival
Arts et Jardins dans les Hortillonages ;
FRAC Picardie, Festival de la Bande
Dessinée, Ecole supérieure d’Art et
Design (prochainement regroupés dans
la PIC, la Plateforme des Images et de la
Creéation), cinémas...

Ceft écosysteme particulier, doublé d’'une
importante population étudiante (environ
30 000), aboutit a une dynamique de
territoire dense, riche et mutualisée,

ou il importe néanmoins de marquer sa
singularité.

Dans ce contexte trés concurrentiel, la
Maison de la Culture d’Amiens a déploré
ces derniéres années une baisse de
fréquentation. Néanmoins, en 2026,
entre deux projets de direction, la saison
« anniversaire » et sa programmation
evenementielle a provoqué une notoriéte
en hausse se soldant par plus de

100 000 visiteurs, dont plus de 60 000
spectateurs (spectacle et cinéma),

et 3000 adhérents.

Le public de la Maison de la Culture

se compose aujourd’hui d’'une grande
majorité d’habitants d’Amiens méme
(60%) ou des communes proches (75%).
Il est a ce jour constitue au tiers
d’adhérents, au tiers de groupes issus
des établissements d’enseignement ou
du champ social ou associatif, au tiers de
visiteurs occasionnels.

Reste prégnant un double enjeu
d’adresse aux nouveaux publics
(familles et jeunesse notamment) et de
fidélisation des spectateurs.



La communication de la MCA
aujourd’hui

Communication print

— Brochure / parution en juin de chaque

année /128 pages /16 000 ex ;

— Affiche de saison et affiches
spectacles (diffusées sur mobilier
urbain, arréts de bus, commerces....) ;
— Baches (en facade la MCA) ;

— Dépliants / Flyers ;

— Dépliants Jeune public (5000 ex)
— Communications spécifiques aux
temps forts / festival / qui rythment la
saison

— Communication spécifique Cinéma
(dépliant) (1500 ex)

— Communication spécifiques
Exposition (Affiche)

— Programme de salle

Papeterie
— Papier En-téte / Enveloppe / Carte

Visite.

Web et Vidéo

— Site internet;

— Réseaux sociaux ;

— Newsletter;

— Montage de bande annonces en
plusieurs formats (carre, 16x9, 9x16..)

Relations presse
— Insertions presse

Signalétique interne et externe

Son calendrier

Le calendrier de la communication de

la MCA se base sur la saisonnalité de la
programmation et ses événements type
festivals ou temps fort.

A titre indicatif en 25/26 :

— Janvier 25 /mars 25 : recherche et
choix artistiques des visuels de brochure
de nouvelle saison avec le graphiste /
directeur artistique / agence partenaire
En paralléle : réalisation de la
communication spécifique du temps fort
du printemps

— Mars/ mai 25 : réalisation du visuel

et de sa déclinaison sur tfous supports +
rédaction/mise en page du contenu de la
brochure

— Juin :lancement de la saison et
présentation des spectacles au public.
Diffusion de la brochure et des affiches,
campagnes humeriques, mise en ligne
du site actualise.

— Juillet : réalisation du document jeune
public, préparation de la campagne de
rentrée

— Septembre :lancement de la
campagne de rentrée

— Novembre : réalisation de la
communication spécifique du temps fort
de I'hiver

En paralléle, un programme cinéma est
edité chaque mois, et des newsletters
mensuelles a destination de différents
publics sont elles aussi déclinées.



2/ Une nouvelle iclentité pour un nouveau projet

Axes et valeurs

Auler janvier 2026, Romaric Daurier, en
provenance du Phénix — scéne nationale
de Valenciennes qu'il a dirigé durant prés
de 17 ans, a été nomme a la direction

de la Maison de la Culture d’Amiens,
succédant a Laurent Dréano.

Son projet porte 'ambition de créer

la premiére « Maison de la Culture

et de la Nature », rénovant le modéle
voulu par André Malraux a I'heure des
grands défis écologiques, sociaux et
démocratiques. En défendant la MCA
comme laboratoire de création,
d’hospitalité et d’écologie culturelle,
au service des habitants, des artistes
et des générations futures, il entend en
faire un laboratoire de la décentralisation
culturelle du XXléme siécle.

Avec I'exigence renouvelée d’'une scéne
nationale populaire, ouverte et durable,
capable de dialoguer avec toutes les
disciplines et toutes les générations, les
orientations 26-31de la Maison sont :

— Une programmation
pluridisciplinaire, créant des ponts
entre les disciplines artistiques

mais aussi entre les thématiques

et les sensibilités. Construite en

réseau al'échelle locale, régionale et
transfrontaliére, elle fera ainsi dialoguer
les arts vivants, de la danse au théatre,
du cirque a la musique, des expositions
au cinéma et aux festivals;

— La pensée d’'un écosysteme
vertueux, en production comme en
diffusion, fondé sur les coopérations
avec d’autres structures pour des

« tournées d'origine contrélée » visant
a mettre en réseau et mutualisation
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des lieux de spectacle situés dans un
rayon de 150 km autour d’Amiens ; ainsi
un fonds solidaire de production pour
soutenir ’émergence en région et
accompagner les jeunes créateurs ;

— Dans un souci de transmission, un
travail approfondi d’'ouverture ala
jeunesse, des tout-petits aux familles
en passant par l'université, visant a ce
que les grands récits sur I'écologie et
la relation au vivant portés par la scéne
nationale s'adressent aux générations
futures ; ainsi que le déploiement de
projets artistiques hors les murs, avec
des partenaires des champs sociaux,
meédicaux, ou des communes rurales

Sera par ailleurs déployé un dispositif
innovant, le « Laboratoire Ouverte
d’Intelligence Naturelle » (LOIN ),
constitutif de I'identité des lieux, visant
a faire du hall de la Maison un véritable
tiers-lieu concerté, ouvert aux pratiques
associatives ou spontanées.

Artistes et penseurs associés

Au coeur du nouveau projet se déploiera
une constellation paritaire de dix artistes
d’envergure nationale et internationale,
implantés ou liés aux Hauts-de-France :
— En danse : Boris Charmatz, Tatiana
Julien

— En théatre : Rebecca Chaillon, Yuval
Rozman, Gurshad Shaheman, Tiphaine
Raffier, Julien Gosselin, Lisaboa
Houbrechts

— En cirque : le Collectif XY

— En musique : 'ensemble Miroirs
Etendus

Ces artistes, que Romaric Daurier
connait parfaitement pour les avoir
accompagneés au tout debut de leur



parcours, seront appelés a mener

des résidences sur le territoire, a
concevoir des formes techniquement
légéres en décentralisation et des
interventions en lien avec le patrimoine
naturel et industriel, et a participerala
programmation du cinéma et des salles
d’exposition.

Leurs pratiques, leurs créations, et
leurs regards sur le monde, irrigueront
ainsi en profondeur la programmation
artistique, le lien au public, et seront
vecteurs et marqueurs forts de l'identité
de la nouvelle Maison. Il importera, dés
la premiére saison, de présenter leurs
parcours, leurs travails, et de faire entrer
en résonnance leurs propos, vy compris
dans la programmation.

Par ailleurs, le projet repose sur un lien
etroit et durable, tant intellectuellement
que dans la conduite des actions
meneées, avec deux grandes figures

de la pensée contemporaine, Philippe
Descola et Tim Ingold. Leurs propos et
leurs présences nourriront le dialogue
entre culture, sciences sociales et
écologie, proposant des rencontres avec
la pensée contemporaine.

Temps forts

Trois temps forts émailleront chaque
saison, et feront chacun I'objet d’un
traitement spécifique en comunication
print et web:

— En septembre, Flower Power (en
partenariat avec le festival Arts et
jardins, dans les Hortillonages) qui
mélera conférences et rencontres
durant la journée, dans les
hortillonnages, spectacles le soir,
installations immersives d’arts visuels,
propositions festives

— En décembre, un temps fort
jeunesse associant les autres scénes
de la métropole, proposant une
programmation pluridisciplinaire pour
les plus jeunes, de I'école a la famille, de
la naissance al'adolescence, de la petite
forme décentralisée sur le territoire a
'opéra au grand plateau

— En avril, un Focus international, en
echo au Péle international de production
et de diffusion Scénes unies du Nord
(SUN) dans lequel s'inscrit la MCA.
Chaque saison, ce temps fort accueillera
spectacles et propositions artistiques
d’'un pays différent, mettant a ’honneur
la création et 'émergence des voix
artistiques en étant originaires.

De cette dynamique festivaliére, tout
comme du fravail avec les artistes
associes, la Maison espére créer des
récits et temps de rassemblement
pour envisager avec conviction et
engagement des futurs désirables.



3/ Cadre cle la mission

Objectifs

Pour marquer cette nouvelle étape dans
lavie de la MCA, I'enjeu de création
d’'une nouvelle charte graphique est
multiple :

— Accompagner le nouveau projet par
une nouvelle image, « a sonimage »

— Valoriser la programmation
pluridisciplinaire ainsi que le travail
des artistes associés, sur le territoire
d’'implantation de la MCA

— Inscrire la Maison comme élément
central des réseaux de création, de
production et de diffusion, aussi bien au
local qu’a lI'international

— Rendre lisibles et visibles les tfemps
forts

— Redéfinir la premiére approche de

la Maison dans ses espaces, aussi

bien physiques (fagade, hall...) que
numeriques ; renforcer son accessibilité

— Appuyer les valeurs d’ouverture et de
durabilité du nouveau projet

— Se démarquer de la « concurrence »
en adequation (cf « publics et territoire »)

— Aftirer de nouveaux publics, tout en
fédérant I'existant

Cibles

— Fidéles : maintenir la complicité avec
ces publics et les valoriser en tant que
prescripteurs

— Publics occasionnels et nouveaux
venus, suite a la saison anniversaire :
renforcer un lien et les fidéliser sur le
long terme

— Familles : faire de la MCA un lieu de
sortie convivial et fédérateur

—Jeunesse, monde associatif :

inscrire la MCA, via les temps forts, la
programmation dédiée ou le dispositif
LOIN comme un (tiers)-lieu dépassant la
simple salle de spectacle

— 30/40 ans et jeunes actifs : se
déployer comme un lieu repére,
structurant, attirant et dynamique

— Professionnels : inscrire la modernité
et I'identité singuliére du projet de la
MCA dans les structures d'importance
nationale

Surl'ensemble des supports, la
communication devra répondre

aux régles d’accessibilité pour étre
facilement utilisable par les publics en
situation de handicap notamment.

Lignes directrices et attendus

Le prestataire aura pour mission la
création d’'une nouvelle identité visuelle
et graphique pour la MCA, impactante,
dynamique, facilement identifiable et
accessible a tous les publics.

Le logo pourra étre modernisé et adapté
et devra étre déclinable. Une accroche



caractérisant lI'identité de la MCA serait
apprecie.

Néanmoins, des propositions ayant
strictement recours a un travail
typographiques décliné ne sont pas
souhaitées ; le rapport a I'image, voire
au geste dessinég, sera prépondérant.
Seront ainsi considérés avec attention
les travaux associant un travail
d’illustration singulier a un travail
graphique.

La nouvelle identité sera facilement
adaptable selon les supports print
(brochure, brochure breve, flyer,

affiche, programma cinéma, dossier
pédagogique...) ou web (site, réseaux,
newsletter), sans oublier la vidéo (web et
in situ).

La nouvelle identité devra pouvoir
parfaitement intégrer les visuels de
saison ou de spectacles, laissant la

part belle aux photographies provenant
des compagnies, mais étant assez fort
pour prendre le pas sur ces visuels s’ils
devaient étre insuffisants.

Elle devra étre facilement déclinable par
I'équipe communication de la MCA qui
produit un grand nombre de supports en
intferne et en autonomie.

Le concept propose devra marquer la
communication de la MCA dans la durée
(5 prochaines saisons au moins) et
s'entendre, de fait, avec une déclinaison
aimaginer d’'une saison a l'autre.

Seront appreéciés les capacités des
prestataires:

— A étre force de proposition, au-dela du
graphisme, sur des formats innovants et
originaux, prints, numeériques ou in situ ;
des accroches rédactionnelles incisives,
percutantes ou humoristiques

— A travailler en lien direct avec des
equipes internes (service com) ou
des partenaires (développeur web,
illustrateur...), a s'adapter

— A proposer des variantes, applats

de couleurs et/ou motifs facilement
déclinables pour différencier et identifier
les esthétiques (théatre, musique,
cirque...), les temps forts (Flower

Power, temps fort jeune public, focus
international), les artistes associés...

— Aintégrer dans la proposition les
notions clés et notamment la durabilite,
via des propositions concernant les
supports

— A pouvoir déployer, au-dela du

print, une véritable scénographie
externe et interne au batiment (papiers
peints, signalétiques, enseignes...) le
caracteérisant

Deux documents prints majeurs seront
attendus dans les semaines suivant les
débuts de la collaboration : une brochure
exhaustive et une résumeée.
Idéalement, la brochure résumeée
contiendrait I'exhaustive, pour une
diffusion commune ou séparée.

Ces documents, premiers abords
physiques de la Maison devront étre
percus comme de beaux objets, dans
une dimension magazine pour la forme
exhaustive du moins, ludiques et
durables.

Mots clés

ouverture, durabilité, dynamisme,
simplicité, sobrieté, accessibilite,
esthétisme, singulariteé, cohérence,
deéclinaison



LES SPECIFICATIONS TECHNIQUES
ET ORGANISATIONNELLES
1/ Specifités techniques

Actuellement le service communication est composé de 3 personnes permanentes
(un responsable, un charge de communication / réseaux sociaux, un attaché al'in-
formation / webmaster) ainsi que d’'une alternante. L'ensemble du service travaille
pour:

— Le print avec la suite Adobe (Indesign, lllustrator, Photoshop...)

— Lavidéo (Premiere, After Effect, ...)

— Le web avec le CMS Wordpress (hébergeur OVH, développeur et maintenance
Studio Travers Média)

— La newsletter - édition sur Wordpress et envoi sur I'outil Mailjet

2/ Les livrables attendlus

Logotype, typographie et charte Web

— Modernisation du logo et déclinaisons — Visuel de saison adapté aux dimen-
pour tous supports (print, web, vidéo) sions de la home page

— Sélection de typographies pour titres, — Regard et conseil sur I'adaptation de la

textes, informations pratiques, revue de charte graphique sur le digital
presse.

Vidéo
— Régles d'utilisation de lacharte et dé- — Regard et conseil sur 'adaptation de la
clinaison. charte graphique sur le digital

La licence de la typographie devra étre
cédée ala Maison de la Culture d’Amiens
pour permettre la création de tous ses
supports de communication.
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Print
BROCHURE
Les mentions suivantes sont fournies a
titre indicatif, et peuvent donnerlieu a
propositions et préconisations de la part
du prestataire
Spécificite technique :
environ 128 pages + couvertures
Format Fermeé : A4
Formatouvert: A3
Papier: qualité offset
Couverture : possiblement satin
avec ajout de rabat

BROCHURE LIGHT
(correspondant a un document
recapitulatif de la saison - qui s’intégre &
la brochure comme une sur-couverture)
Format fermeée : 15cmx2icm,
avec rabats de 5em
Format ouvert : 15emx52cm

L'association des deux documents
doit produire un tout ludique, intuitif
et cohérent. lIs pourront étre diffusés
ensemble ou séparément.

Un autre document serait a inventer:
celui présentant spécifiquement la
programmation Jeune Public (une
vingtaine de spectacles)

Contenu de la brochure :

— Pages de structure:

Couverture avec rabats pour intégration
du calendrier général de la saison ; Page
édito ; Page Sommaire

— Pages artistiques::

Page ou double page « spectacle » (plusieurs
formats possibles : spectacles, temps
fort, festival, interview ou portraits
d’artistes) avec intégration des
informations suivantes : esthétique,
titre, sous-titre, informations pratiques,
distribution, info + (ateliers, rencontres),
intégration de logo partenaires, revue
de presse, programme musical dans la
cas d’un concert de musique classique ;
Page « expositions » ; Page « cinéma » ;

— Pages Institutionnelles, par exemple :
Page « Péle International de Production
et de Diffusion » ; Page « Cinéma Orson
Welles », Page « Label Bleu » ;

Page « Les expositions » ; Page

« Médiation Culturelle » ; Page « Coté
Jardin » ; Page « Les Partenaires » ; Page
« Club des méceénes » ; Page « Equipe
des spectacles » ; Page « Equipe de la
Maison »

— Pages pratiques, par exemple:
Page « Accessibilité » ;

Page « Programmation en famille » ;
Page « Billetterie » ; Page « Plans du
Grand Théatre & Petit Théatre »
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AUTRE COMMUNICATION
INSTITUTIONNELLE

— Affiche de saison (3 formats:
120cmx176cm,40cm x 60 cm, A3) ;
— Carton invitation, dimension a
imaginer ensemble

— Dépliant (relance trimestrielle ou
temps fort). Dimensions a imaginer
ensemble.

— Programme de salle (format fermeé A5,

format ouvert A4)

— Dossiers (de presse, de production,
pédagogique ou de type bilan d’activité)
comprenant des pages type édito, note
d’intention, présentation de spectacle,
images, distribution et mention
obligatoires, dates de tournées.

COMMUNICATION SPECTACLE

— Affiches type de spectacles
(83formats:120cm x 176 cm,
40cmx60cm, A3);

— Flyer (10x15 cm) recto-verso.
Possibilité de les traiter qu’en recto ;

COMMUNICATION FESTIVAL

— Affiches (3 formats : 120 cm x 176 cm,
40 cmx 60 cm, A3)

— Programme (dimensions a déterminer
ensembile)

COMMUNICATION EXPOSITION

— Affiches (40 cm x 60 cm)

— Papier peint dimensions variables
— Cartels 6x9cm
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COMMUNICATION CINEMA
— Programme cinéma;

SIGNALETIQUE

— Bache extérieure microperforée
(approx7,4m x 8m)

— Enseignes, signal visuel fort sur
facade

— Vitrophanies d'occultation

— Panneaux PVC 66x181cm

— Multiples Papiers Peints (dimensions
avenir)

— Multiples lettrages et flechages
adhésifs

CORRESPONDANCE
— Lettre a en-téte A4
— Cartes de visite

BILLETTERIE
— Billets spectacles
Format 63mm X 6 pouces
Papier thermique protege 180 g/m?*
Impression 3 couleurs recto
+71couleur verso
2 numeros clairs verso
— Pochettes a billet pouvant contenir les
billets spectacles
— Billets cinéma
Format 82mm X 2 pouces
Papier thermique protegeé 160 g/m?
avec verso couche
Sans Impression recto
+4 couleurs verso
1perforation entre billets
+ 1perforation verticale

AUTRE
— Regard et conseil sur la création de
goodies (badges, tote-bags, gourdes...)



3/ Comment candlidater ?

Calendrier préparatoire
— 30 janvier: Lancement de I'appel a candidatures

— 22 février - 18h : Date limite de dép6t des candidatures. Avant cette date,
les candidats devront envoyer les éléments suivants :
— Un portfolio;
— Une courte présentation : références, motivations, note d’'intentions
graphiques
— Une planche de tendances ou d’inspirations (“moodboard”) simple qui
permettrait d’analyser la compréehension de I'enjeu de la commande
de la Maison de la Culture d’Amiens;;
— Un devis estimatif détaillé couvrant 'ensemble des missions
— Tout autre elément estimeé de nature a appuyer la candidature

Le 24 février, un entretien sera organisé avec les pré-selectionnés pour débuter
la 2eme étape.

— 10 mars - 18h : Date limite de dépét des éléments pour les candidats retenus ala
2¢me étape : Avant cette date, les candidats devront envoyer les éléments suivants :
— Une proposition de modernisation du logo;
— Une couverture de brochure et une couverture de brochure light (cf page 1) ;
— Une déclinaison, au choix, entre une affiche « saison », ou temps fort, ou
communication jeune public
— Deux pages intérieures (1 page spectacle + 1 page temps
fort ou1page de présentation d’un artiste associé) ;

Un des documents proposeés pourra étre ameneé a étre modifié suite a un aller-retour
d’ajustement.

Pour ce travail de recherche et d’élaboration de propositions, la MCA versera aux candidats
non retenus al'issue de la 2éme étape un montant de 800 € TTC, sur présentation d’'une
facture.

— 12 mars : Annonce du candidat retenu et début de la collaboration.
L'équipe retenue s’engage donc a étre disponible pour travailler a la réalisation de
tous ces supports en lien avec I'équipe de la communication du théatre.

— 31 mars : Point d'étape

— 17 avril : Validation de la charte graphique

Les dossiers de candidature devront étre envoyés par mail a:
L.germiereamca-amiens.com ainsi qu’a f.tortech@mca-amiens.com

Si vous souhaitez nous envoyer des productions graphiques imprimeées par voie
postale : Thomas Germier - Maison de la Culture d’Amiens,
2 Place Léon Gontier - CS 6063180006 Amiens cedex 1

13



4/ Calendrier

Calendrier d’envoi a I'impression

— B mai:

Affiches annonce l'ouverture de saison

Affiches annonce de la programmation

Billets spectacles et leur pochette, billets cinéma

—12mai:
Déclinaison du visuel de saison en formats multiples (pour insertion presse)
Goodies

— 18 mai:
Brochure de saison et brochure light

— 25 mai:

Dépliant Jeune Public

Signal visuel extérieur, bache extérieure et signalétique extérieure et intérieure (pa-
piers peints et panneaux PVC)

— 2juin:
Visuels adaptés au web

— Juillet 2026 :
Dépliant cinéma

— Septembre 2026 :

Lettrages et flechages adhésifs ; Trame dossiers ; Correspondances ; Affiches
spectacles ; Flyers spectacles ; Carton invitation ; Programme de salle ; Affiches
Festival ; Depliants Festival ; Affiches Expositions ; Papiers-peints Expositions ; Car-
tels Expositions

14



b/ Les livrables

Tous les fichiers finaux (dont gabarits) devront nous étre donnés sous format Adobe
(InDesign, lllustrator, Photoshop).

6/ Droits d'exploitation

Les nouvelles identité visuelle et charte graphique sont propriété de la Maison de la
Culture d’/Amiens. Les évolutions apportées a celle-ci par le candidat retenu seront
également propriété de la Maison de la Culture d’Amiens.

1/ Organisation avec le commanditaire

Réunion a chaque étape du projet (a I'agence / au théatre / en visio) et autant que
cela est nécessaire pour le bon déroulé du projet et I'avancée des travaux.

8/ Budget

Le devis établi devra étre détaillé pour chacune des prestations demandeées. La
Maison de la Culture d’Amiens pourra sélectionner tout ou partie des prestations
devisées.

15
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Evolution du logo

MAISON Logo depuis 2018
DE LA
C UL TURE
A NMIENS
Logo entre 2005 et 2018

/)

MAISON DE LA CULTURE D'AMIENS
P6le européen de création et de production

Logo entre 1993 et 2005

Logos avant 1993

MAISON
SR | wnaison de la cullure d'amiens
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Evolution

des brochures

cle saison,

depuis la creation
ce la MCA

18



maison de
1a culture

Caen
St.-Etienne
J.-L. Barrault

Brochure 1975 - 27cm x 20,5cm Brochure 1985 -
10,5cm x 20,5¢cm

Saison 1995-1996
agramme

-A395- 499 €
[

théatre

musique

arts plastiques 2GvRs 3 B

arts plastigues | ¥ - e, it ':\' 9 7 o
‘ : L R
~ 50ans déja..

Brochure 1995 - Brochure 2005 - Brochure 2015 -
15em x 24cm T7ecmx21cm 18cmx21cm

danse

ol
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Brochure 2018 - 15cm x 21cm

Brochure 2019 - 16,5cm x 24cm

Orchestre de Picardie

Direction Edmon Colomer

L’héroisme orchestral au programme de
I'Orchestre de Picardie.

Avec la Symphonie « Héroique » de Beethoven et
Métamorphoses de Richard Strauss, I'orchestre
présente deux chefs-d'ceuvre de I'histoire de la
musique, a connotation politique. Richard Strauss,
bouleversé par la désolation qui s'abat sur
I'Allemagne a la fin de la Seconde Guerre Mondiale,
compose en 1945 Métamorphoses pour 23
instruments a cordes, une musique de deuil inspirée
de la «Marche funébre » de la Symphonie «Héroique »
de Beethoven. Au fil d'un pathétique lamento annoncé
aux altos, se déroule un cheminement de douleur
fait de paroxysme et de nostalgie. Pour sa part,
Beethoven, enthousiasmé par les idéaux des
Lumiéres, se sent trahi dans sa chair par le sacre
de Bonaparte, son héros. |l lui retire violemment la
dédicace de la Symphonie «Héroique » et substitue
dans le second mouvement une « Marche funébre »
ala «Marche triomphale » prévue a l'origine. Avec
cette partition de 1805, Beethoven fait reculer les
bornes des conventions et révolutionne le monde
musical pour atteindre des sommets.

Richard Strauss
Metamorphosen - pour 23 cordes
solo TrV 290

Ludwig van Beethoven
‘Symphonie N3 en Mi bémol
majeur op.55 «Héroique»

LOrchestre de Picardie est en résidence
ala Maison de la Culture d'Amiens -
Péle européen de création et de production.

Q

GRAND THEATRE
MARDI 18 OCTOBRE | 20H30
TARIF3

MUSIQUE CLASSIQUE =27

Déclinaison « page spectacle »

Déclinaison « page spectacle »
o =

-

On féte I’oqverture
de la saison!

Acid Arab | Ch'ti Lyrics — Cie On/Off | MB14
Rozita Boum Boum et d’autres surprises!

Q VENDREDI 24 SEPT. Quel plaisir de pouvoir, a nouveau, célébrer le lancement
PROGRAMME dela nouve'lle saison d§ns Ies'esp'aces de la Maison!
DISPONIBLE Nous vous invitons & découvrir, début septembre,

DEBUT SEPT. le programme de la soirée, désormais un rendez-vous

incontournable de la rentrée.

Cette année, nous chantons au récital populaire avec
I'inégalable Ch'ti Lyrics de la Compagnie On/Off,
nous dansons I'électro-oriental sur les sons

d'Acid Arab et sur les rythmes endiablés du
beatboxer amiénois MB14, Rozita Boum Boum nous
émerveille avec son show d'effeuillage burlesque... et
encore plein d’autres surprises musicales et
circassiennes pour se retrouver en famille!

EVENEMENT =]
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Brochure 2020 - 16,5cm x 24cm

Brochure 2020 - 16,5cm x 24cm

How to Destroy Your Dance

Q NEW DREAMS
VENDREDI 15 JANV.
— 20H30
TARIF1

Conception
Francesca Pennini
Dramaturgie & direction technique
Angelo Pedroni
Musique
Wolfgang Amadeus Mozart
Gréation sonore
Simone Arganini
Avec
Simone Arganini
Ni

Ca
Teodora Grano
Orlando lzzo
Fabio Novembrini
Carmine Parise
Angel
Franc
llaria Quaglia
Giulio Santolini
Stefano Sardi
Giulia Sposito

CollettivO CineticO

Une piece eégl de haute i

réalisée par neuf sal in!
CollettivO CineticO a été fondé en 2007 par

la chorégraphe italienne Francesca Pennini.

Ce groupe expérimental croise les esthétiques

du théatre, de la danse et des arts plastiques

avec beaucoup de talent et la distance nécessaire,
tout enimpliquant fortement le public a leurs
propositions détonantes. Ici, les interprétes se livrent
aun défi: celui de tester leurs propres capacités

et leur résistance physique. Qu'il s'agisse de tenir

un homme de quatre-vingts kilos sur ses épaules
enrécitant la version latine de I'Ave Maria, d'exécuter
plus de soixante acrobaties en un temps record...
Cela en récitant toutes les tables de multiplication.
Renversant!

DANSE =21

Déclinaison « page spectacle »

Déclinaison « page spectacle »

La Mere coupable
Pierre Augustin Caron de Beaumarchais |

Q COMEDIE DE
PICARDIE
MARDI 19 JANV. &

INV.
MERCREDI 20 JANV.
—19H30

JEUDI 21JANV. &
VENDREDI 22 JANV.

— 2
1H55 | TARIF 2

LaMére coupable d'aprés Pierre
Augustin Caron de Beaumarchais

Adaptation
Laurent Hatat
Thomas Piasecki

Mise en scéne
Laurent Hatat

Avec

Olivier Balazue
Azeddine Benamara
Victoire Goupil
Emma Gustafsson
KenzaLaala

Pierre Martot
Mathias Zakhar

En parfenariat avec
la Comédie de Picardie

Laurent Hatat

Laurent Hatat porte a la scéne le dernier volet de
la trilogie de Figaro et révéle a la fois ses tensions
inti et i sesré modernes.
La Mére coupable, volet méconnu qui clét le roman
de la famille Almaviva, permet a Laurent Hatat de
percer a jour les dysfonctionnements d’'une famille
minée par les secrets, d'interroger aussi des théma-
tiques sociales telles que I'émancipation féminine,
les rapports de classe, le role de I'argent, la corrup-
tion... « J'aime ce théatre pourvoyeur d'idéaux. »
confie le metteur en scéne, qui signe une adaptation
qui révele dans un esprit de proximité avec le spec-
tateur les résonances contemporaines de lintrigue.
En pleine effervescence révolutionnaire, la famille
Almaviva revient du Mexique et fait halte a Paris.

On retrouve le Comte et Rosine, Figaro et Suzanne,
Léon, enfant illégitime de la Comtesse, Florestine,
pupille du Comte, ainsi que I'rlandais Bégearss, qui
convoite la fortune du Comte et lamain de Florestine.
Des rdles portés par une troupe solide, multilingue et
issue de divers horizons.

THEATRE

21



Chantons sous la pluie

D'apres le film de Gene Kelly & Stanley Donen
Direction musicale Patrick Leterme | Collectif Ars Lyrica

MARDI 4 OCT. Décors et costumes made in Hollywood, performances mélant
o 19H30 chant, danse, comédie... 'adaptation de la mythique comédie
MERCREDI 5 OCT. musicale est le grand rendez-vous de la rentrée pour bien

. 3 commencer la saison.

GRAND THEATRE Hymne 2 la joie de vivre, déclaration passionnée aux métiers

2H40 AVEC ENTRACTE du cinéma, cette adaptation du film de la Metro-Godwin-Mayer
TARIF 4 mise en scéne par le Palais des Beaux-Arts de Charleroi,

brouille habilement les frontiéres entre réalité et fiction.

Sur sceéne, 20 et danseurs par

20 musiciens, laissent éclater tout leur talent. Porté par
' des dialogues en frangais et les chansons en anglais,

ce spectacle époustouflant nous plonge avec délice au coeur
d’'une Amérique des années 20 qui découvre les premiers

VOUS ALLEZ AIMER! films parlants. Incontournable!

Sivous avez aimé les comédies

musicales Les Parapluies

de Cherbourg et Normandie,

vous allez adorer cette adaptation

géniale de Chantons sous la pluie.

a= CONMEDIE MUSICALE

Brochure 2021-15cm x 21cm Déclinaison « page spectacle »

Brochure 2022 - 16,5cm x 24cm Déclinaison « page spectacle »

Extinction \‘
P800 s,
D'apres Ingeborg Bachmann, Thomas Bernhard
N . .
& Arthur Schnitzler | Julien Gosselin
SAMEDI 18 NOV. Dans le raffinement artistique et I'effervescence intellectuelle
. de la Vienne des années 1900, Julien Gosselin met en scéne
LE PHENIX, la destruction totale de I'art européen et de la civilisation
VALENCIENNES occidentale. Il se concentre sur I'individu a 'heure de la fin
BH (DUREE ESTIMEE) d'un monde, dans une énergie faite de colére et de refus,
TARIF NEXT jusqu'ason e_xﬁncﬁap... Cette fuis»ci,JuIign Gosselin associe
RESERVATION BUS: 5€ sacompagnie a pluslel._|r5 _acteurs et actrices de !a V_olksl_auhns.
— DEPART 13H |légendaire théatre berlinois, pour une collaboration inédite.
Un spectacle dans le spectacle se fait et se défait sous nos yeux
Ao dans lalangue d'Arthur Schnitzler et de Thomas Bernhard,
Guillaume Bachelé mélant concert de musique électronique, dispositif vidéo total
ool et théatre de parole radical.
Carine Goron
Victoria Quesnel
Maxence Vandevelde Entre énergie ive et une
ettrois actrices de la Volksbuhne de I'Europe, de ses effondrements du siécle passé
Dans o cadre duNEXT Festival V] NEXT aux inquiétudes contemporaines.
‘Spectacle surtitré en Frangais, \/EﬁSVIVAL
Anglais. Néerlandais
=2=2 THEATRE




Socr.,— 20Déc.
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Brochure 2023 - 16,5cm x 24cm

Brochure 2024 - 16,5cm x 24cm

2024 /2028

Jusqu'au 22 septembre

Bientot sur cet écran

DU 5 OCT. AU 20 DEC.
SALLE GIACOMETTI
VERNISSAGE SAMEDI
50CT.A18H30

Dans le cadre du programme CURA

==

Beyond the post-soviet

Déja accueillien 23/24 dans le cadre du projet Cura, le collectif
de commissaires associés Beyond the post-soviet revient &

la MCA pour la suite du projet Gris est le cube, bleue I'ellipse!
Dans les maisons de la culture soviétiques, comme en France,
le cinéma a joué un réle important pour sensibiliser un large
public a I'art: ce n'est pas un hasard d'avoir projeté La Chinoise
de Jean-Luc Godard a la MCA, peu aprés son ouverture.
S'inspirant des ciné-clubs, soucieux de mettre en avant

les liens existant entre production d'une culture générale et
critique populaire, le collectif Btps proposera une alternance
de trois films, chacun accompagnés de rendez-vous pour
débattre des codes de lalittérature, de la transmission des
savoirs et de la notion de divertissement.

Autour de I'exposition Bientét sur cet écran, trois temps

de débats auront lieu a I'issue de projections spéciales,
en octobre, novembre et décembre.

EXPOSITION

Déclinaison « page spectacle »

Déclinaison « page spectacle »

Ping-pong, a toi de jouer!

JUSQU’AU 22 SEPT. L'exposition Ping-pong, @ toi de jouer! propose un parcours

HORS DATES protéiforme & travers les croisements de I'art, du sport et

DE FERMETURE des passions qu'ils suscitent. Vous découvrirez ainsi:

DELAMCA — Lhistoire vraie du pongiste qui a réconcilié Chine et Etats-
Unis pendant la guerre froide, a travers la bande dessinée

Commisaariat La Di ie du Ping-Pong, par Alcante et Alain Mounier

Scanchrapms (éd. Delcourt);

el — Lafresque plurale

ine Pauchant

de la mangaka italienne Federica Di Meo;

— Les portraits des porteuses et porteurs amiénois de

la flamme Olympique et Paralympique;

— Des rencontres virtuelles, en audio et vidéo, avec les
sportives et sportifs des clubs d’Amiens Métropole, vus par
Cédric Orain, dans le cadre de son projet Histoires d’un geste;
— Un salon de lecture manga et des tables de ping-pong en
libre acces.

Tournois, projections, rencontres seront proposés fout au long de exposition
- uver sur mai iens.com

Vi

EXPOSITION
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La saisoihanniversaire

Brochure 2025 - 15cm x 21cm
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Le Tour du monde en 80 jours

Orchestre de Picardie
Composition et adaptation Marc-Olivier Dupin

VENDRED 7 NOV. 2025: année Jules Verne!

* 14H30 Embarquez pour un tour du monde musical et visuel aux cotés
s 19H30 de I'Orchestre de Picardie! Cette adaptation du chef-d'ceuvre
GRAND THEATRE de Jules Verne méle récit, i i i et iti
TARIF1|1H30 originales. La musique, tour a tour haletante, mystérieuse ou
DES 8 ANS teintée d'accents venus d'ailleurs, accompagne la folle course

N de Phileas Fogg a travers les continents. Orchestre, récit et
Programme et distribution vidéo s'unissent dans une aventure sensorielle ol chaque
encours étape devient une escale sonore et imagée. Un spectacle
Dansle cadre de 2025, fannée envodtant avivre en famille.
Julos Verne», porté parta il dAmisns

=2= MUSIQUE CLASSIQUE

Déclinaison « page spectacle »



Evolution
des affiches de saison
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Les Fourberies de Scapin
- La Comédie-Francaise,
Jeanne Added,

Ballet de Lorraine,
Francois Morel,

Yoann Bourgeois,
Orchestre Philharmonicue
de Radio France,
Dominique A,

Thomas Ostermeier,
Carmen, Festen,

Opéra - La Chauve-souris,
Anthony Leroy,

Les Triplettes de Belleville,
Stadium,

Cirque Alfonse & Circa,

Quarteto Gardel,
Alexandre Tharaud,
o .

oo Thibaut Cuisset,
e e : ;
ieu de vie J
;en:_ps Iforts, a're_lti_ers, café Coté Jardin, speCtaCIes leune pUbIIC'
'estivals, expositions, cinema, .
spectacles en itinérance... magle I10U\Ie||e...

@ Une maison de création
Zabou Breitman, Thierry Collet,
géédn%%ram Bdeql!armm LJazIar MAIEEN
ward Perraud, Tatiana Julien,

Orchestre de Picardie, CULTURE
Cie Tourneboulle Sulperamas ANMIEN

Pole européen de création

melf:'édﬂ la Maésﬂl;g%g&l#;l:'r::’n,gsns avec et de producuon

'spectacles ef le cinéma, ef de nombreux avantages

enplus. maisondelaculture-amiens.com | #IciChezVlous

Benjamin Biolay x Le Bourgeois Gentilhomme x

Alex Lutz x Zabou Breitman x Tartuffe x

Electre des bas-fonds — Simon Abkarian, 3 Molieres 2020 x
Boris Berezovsky x Brad Mehldau Trio x Mozart —
Orchestre National de Lille x Tatiana Julien x

Erik Truffaz Quartet x Goldoni xDavid Krakauer x
Marielle et Katia Labeque < Monteverdi —

Académie de I'Opéra de Paris x Boris Charmatz x

Les Festivals Amiens Europe & Amiens Tout-monde x
Cinéma Orson Welles x Expos x et + de 70 spectacles!

24

Aec S
Car7e MCAS

So s 50 %

oe /éo’a/cz?cwo

MAISON

Brcfitex nela Makscnie Is Oulhire Amiee
% d

1
avec la Carte le réduction |
inéma, |

CUI_TUEE
AMIENS

surfous les tp-cv
et de nombreux avant:

maisondelaculture-amiens.com

+ de 80 spectacles
+ de 10 festivals
+ de 180 films
+ de 15 expositions

Profitez de la Maison de |a Culture Amiens
avec la Carfe MCA *jusqu’a 50 % de réduction
surtous les spectacles et le cinéma,

ot de nombreux avantages..

NMAISOIN ©
D A
CULTURE
AMIENS

maisondelaculture-amiens.com | #IciChezVous

Avec:

Zabou Breitman,

Yolande Moreau,

Laurent Gaude,

Guillaume Meurice,

Les Parapluies de Cherbourg,
Camélia Jorclana,

Le Bourgeois Gentilhomme,

Wajdi Mouawad,

Hansel & Gretel,

Les Mille et Une Nuits,

Abd Al Malik & Salia Sanou,
Orchestre National de Lille,
Grigory Sokolov, :
Rokia Traoré & Serge Aimé Coulibaly,
Christian Rizzo,

Josette Baiz,

Boris Charmatz,

Opéra Coronis

— Le Poéme Harmonique

Keren Ann,

Ballet National du Chili — Kaori Ito,
Bertrand Belin,

Olivier Dubois,

Boris Berezousky,

Peer Gynt,

Abraham Inc,

Cosmos 1969,

Festivals Amiens Europe &

Amiens Tout-monde..

Et:

Thierry Collet, Tatiana julien, . |
Anne-Laure Liégeois, Cédric Orain, i
Cie Tourneboulé... §




\fous et

Pour

Découvrir des spectacles,
Voir du cinéma,

Visiter des expositions,
Partager un verre,

Sortir entre amises..

chez vo

Pole européen de création
et de production

enomna

2025|2026

60 ans |60 spectacles

Tosca, Gringe,

Panayotis:Pascot,

L-a Comedie-Francaise,
Le Lac.des Cygnes,

LaurentVoulzy,

Cirque Le.Roux,

Barbara Pravi,
Philippe®ecoufie;

Joél'Pommerat,
Electrodeluxe..

Encartez-vous

eBoE

maisondelaculture-amiens.com

2025|2026

La saison anniversaire

66

60 ans| 60 spectacles
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Un apercu

ces supports

pour communiquer
sur les spectacles,
le cinéma

& les expositions
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MAISON DE LLA CULTURE AMIENS

Les Fourberies
de Scapin

La Comédie-Francaise

GRAND THEATRE | 26 - 30 SEPTEMBRE

Dans une représentation théatrale auxallures de  erir reiree
cabaret confemporain, les mos jaillissent de

joyeux. Avec cette nouvelle création, Hubert DI iaNoveMBRE
Golas donne avoir s vision onirique of o3
kaléidoscopique d'un monde en désordre. La

parole est donnéo a des ires cherchant un

refour vers des liens quiles uniraien. Révélant la

beauts des étres humains, piégés dans leur désir

dallervers Fautre. Huberf Colas manie

dialectique ef humour corrosit avec brio.

Désordre s'accorde, comme pour un récifal

psychédslique, sur des paroles malcieusoment

innocentes ois chacun se délecte de sa solitude

postromantiaue.

Hubert Golas a monté nombres de sesfexdes :

puisé (
Paris, 1988), Sans Faim (Théatre National de
Strasbourg, 2004), Le Livre d'or de Jan (Festival
THEATRE d'Avignon, 2009), Texte M (Théatres Garonne et
‘Sorano - Toulouse, 2015).. mais aussi des

JoudlTnovembrs $20030

Chiambretto, Martin Ci llatrauitet ~ mered

4 ‘mis en scéne Hamlet, grand succés du Festival
dAvignon en 2005. e otk 2050
gttty
.

Hubert Colas

Maison
25,=7 i ot utr dAians

pErm THeATRE | 13 & 14 NoVEMBRE KMENS Heerostana st
MAISON DE LA CULTURE AMIENS e S At £ el G oseose
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Affiche « sbeb’raclé » Flyer « spectacle »
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Dépliant trimestriel
Format fini: 21x11cm
Format ouvert: 42 x 66 cm



—DESLE310CT. -  — DES LE 31 0CT.— — DES LE 31 0CTOBRE—

L'amour flou Okko et
oo oo €5 Fantomes

faiment plus Enfin...ls ne

o Seki Oriko, dife Okko, est une pefite file

b y
quand mima BesucoUpTIODGOUr 3 1t ins Tubarge famlaala

i .Jachambre
deleurs enfants! Peut on se séparer

o
fantomes et autres créatures Etats-Uy

7o
trés brillant Jack a travers cing incidents. e
el of découvrons les mourtres quivont " 1
......... ¥ —
-
Distributeur Jack. ll considére chaque meurtre comme IR
el
ot névitabio nforvention do apolico o
PROGRAMME Gesse do se rapprocher (co quiexaspere
310CTOBRE - 4 DECEMBRE 2018 e ikl o b
prendre do plus en lus de isques..
ame g,
Art & essai — Patrimoine/recherche 2 z
Maison de la Culture Amiens ‘e,, = i
an

Dépliant « cinéma » 8 ou 12 pages
Format fini: 15 x21.00 cm
Format ouvert: 30 x 21.00 cm

C A Affiche « exposition »

hibaut uis
Le fleuve Somme

Photographies
15 sept. — 31déc. 2018

Vernissage jeudi 20 sept. — 18h30 BEERN diaphane 200
CULTURE e MN A
PRV S M X
- - Poe européen de creation
Exposition en entrée libre et de production
dans le cadre des Photaumnales, Warery

organisées par Diaphane
Commissariat Camille Cuisset,
Didier Mouchel et Fred Boucher
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Les documents

du quotidien

Prochainement Et aussi THEATRE
Notre Parole Thibaut Cuisset,
119h30
joudi 4 octobre 3 19h30 ExrPo
Glément Foucard,
Alexandre Tharaud LaBao fait un somme.
MUSIQUE jusqu'au 4 octobre & Coté Jardin

cLASSIQUE

coquiilen reste de Wim Wenders
(]
OnaMarché surfa Bulle ane
‘mardi 9 octobre 4 20h30
50 | MUSIQUE Sollers point - Baltimore.
de Matthew Porterfield

jusaq
1968-2018 (S

o
jeudi T1octobre a 20n30
DANSE Un peit creux? Envie dune pause .
Coté Jar
L

of Jusq
e e 030 oy
a6 octobre 10 » Comédie-Francaise
2 besiuasiy

GRAND THEATRE | 26 - 30 SEPTEMBRE

Programme de salle
Format fini: A5
Format ouvert : A4

MaISON
Be'ER
S5 em

Billet « cinéma »
Format 82mm X 2 pouces

Les Fourberies de Scapin
Coméclie-Francaise

Comédie en trois actes
de Moliére
Mise en scéne Denis Podalydés

Aveclatroupe
dela Comédie-Franaise

Scénographie
Eric Ruf

risti
Lumisres

Stéphanie Daniel
s

n
Bornard Valléry
Maguillages

Silvestre
Bakary Sangaré
Argante

Scapi

Zerbinette

Collaboration artistique
et chorégraphique

Production
Comédio-Francaise

COMEDIE.
FRANCAISE

durée:

Aude Rouanet

Equipe fechnique

Directeur fechnique
omuald Simonneau

Régisseur lumiére

Régisseur plateau
Sar

Maguillour - coiffeur

Cultura - Comédio do Picardia

COMEDLE

= Billets « spectacle »
Format 63mm X 6 pouces

Administratrice de tournée

Duliscoust

LESPECTACLE

librement ses dons dimprovisation.
Malade depuis quelques années, il meurt

Hyacinte. Mais Géronte et Argante sont
deretour a Naples pourimposer  leurs.

de Scapin quia plus dune astuce dans

De

des deux couples.

Francaise, dont l devient lo 505~
Der .

dilecti

1 e

a lo mariage.
P

Uninterdit

LAUTEUR, MOLIERE

Lucréce Borgia de Victor Hugo, Ce que
urent Mat ou

Musset, Lo Bourgeois

‘gontilhomme de Moliére ot Lo Mort do

1665,
ully Titus do
tihor Bourdieu
e
garder sa ol




Fvolution graphique
des festivals
présentes a la MCA
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MAISON
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T
F EST I VA L oo TR EN PARTENARIAT AVEC LE SAFRAN ET
v

LE CENTRE EUROPE DIRECT HAUTS-DE-FRANCE
A M I E N s THEATRE, CIRQUE,
DANSE, MUSIQUE, CINEMA,
EXPOSITION, PERFORMANCE

EUROPE ‘ =

2

FESTIVAL 2
E T
S

13-22 JANVIER 2021

ot

]

<

=

3 EUROPE

>
vndi k'{\?
Ol1150d X3

Ll
)
=
<
oc
(T]
o
o
a

WWW.MAISONDELACULTURE-AMIENS.COM
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LE TEATRO NACIONAL DONA MARIA II

CULTURE & LE RESEAU APAP - FEMINIST FUTURES,
ANMIENS LE SAFRAN, LA MAISON DU THEATRE

MAISON EN PARTENARIAT AVEC
[=)

FESTIVAL %
AMIENS &
EUROPE

MAISONDELACULTURE-AMIENS.COM @ . F E s T I VA L
- P —— AMIENS EUROPE

k=

FEMINIST FUTURES
23-27 JANVIER 2023

PERFORMANCE * THEATRE % DANSE * MUSIQUE * CINEMA % EXPOSITION
Au cceur de la création européenne

apdd | " ]
Telérama

MAISON
DE LA \ MAISON

CULTURE i [=]— N EN
CULTURE
IENS

F E MlENS EUROPE FEMIIL“égWLURES
M|N|ST FUT » X

18-26 JANVIER 2024
Tmmess
AU CCEUR DE LA CREATION EUROPEENNE F E ST I
PERFORMANCE * THEATRE * DANSE

MUSIQUE * CINEMA * EXPOSITION
SOIREE ELECTRO

PERFORMANCE EA
EXPOSITION * ATELIERS % RENC

# 2 Wy s Eme 3




Avec:
Zabou Breitman,
Yolande Moreau,
+ de 80 spectacles |7 yent Gauce,
4 de 10 festivals  Guillaume Meurice,

Les Parapluies de Cherbourg.
+ de 180 films Camélia Jordana,

+ e 15 expositions  Le Bourgeois Gentihomme,
Waijci Mouawad,
Hansel & Gretel,
Les Mille et Une Nuits,

Abd Al Malik & Salia Sanou,
Orchestre National de Lille,
Grigory Sokolov,

Rokia Traoré & Serge Aimeé Coulibaly;
Christian Rizzo,

Josette Baiz,

Boris Charmatz,

Opéra Coronis

— Le Poeme Harmonique

Keren Ann, |
Ballet National du Chili — Kaori It
Bertrand Belin,

Olivier Dubois,

PERFORMANCES * THEATRE * MUSIQUE * DANSE x CINEMA * EXPOSITIONS
ATELIERS * RENCONTRES x CONFERENCES x DEBATS

MmmsEUROPE
|NIST&

Festival Amiens Tout-monde
11-16 Mars 2019

Théitre/ Danse/ Musique/ Expo / Cinéma
maisondclaculturc

(4

H
H
H

Boris Berezovsky,

Peer Gynt,

Profitez dela Maim:)_n de I:'; cull_l;lrsAmions_ Abraham Inc’
LN e | LOSNGS 1969,
et de nombreux avantages...

Festivals Amiens Europe &

Amiens Tout-monde..

Et:
MAISON ®
DELA
CULTURE
AMIENS

maisondelaculture-amiens.com| #IciChezVous

Persona grata, itinérances

La Maison de la Culture Amiens prolonge I'exposition-
événement Persona grata, organisée par le Musée national
de I'histoire de 'immigration.

ATheure ot les débats sur I'accueil des migrants sont
particulierement vifs, Persona grata - itinérances interroge la notion
d’hospitalité a travers le prisme de la création contemporaine.
Comment rappeler que, dans ’Antiquité, I'hospitalité érait
une pratique courante, 12 ott aujourd’hui I'hote se transforme
le plus souvent en étranger indésirable et I'hospitalité en
hostilité? Comment rendre compte, inversement, de 'importante
mobilisation citoyenne qui soutient et accueille les migrants?
La création contemporaine, par la distance qu’imposent
les acuvres et leurs interprétations, bouscule, interpelle,
et nous ameéne 2 penser autrement. Les propositions
artistiques, qu’elles soient métaphoriques, poétiques, critiques
ou engagées, refletent les déséquilibres du monde...

Le parcours de I'exposition se décompose en cinq
parties: Appels d'urgence, Désenchantement, La main (dé)tendue,

Should 1 stay or should I go?, Désirs d’horizons.

® On aime, on vous conseille
Les Rencontres photographiques,
Territoire en mutution

Lespace culturel Picasso présente les Rencontres
Photographiques, “ Territoire en mutation”, carte blanche
alIrwin Leullier.

Une exposition de photographies dont celles de Pascal
Bachelet qui a réalisé un reportage dans le camp de La Liniére a
Grande Synthe.

' Pl Anicns Tot monde 116 s

Thierry Collet, Tatiana Julien,
Anne-Laure Liégeois, Cedric Orain
Cie Tourneboulé...

Expositions

.
Vernissage

Mercredi 13 mars — 18h30
Exposition visible jusquau 26 mai

Astistes invités
Bertille Bak, Taysir Batniji,

Bruno Boudjelal, Pascale Consigny,
Hamid Debarrah, Laura Henno,
Kimsooja, Kyungwoo Chun,
Lahouari Mohammed Bakir,
Enrique Ramircz, Bruno
Scrralongue, Chiharu Shiota

Partenariat

Palais de la Porte Dorée -

Musée National de I'Histoire

de l'immigration, Paris |
Remerciements au MAC VAL -
Musée dart contemporain du Val
de Marne & La Galerie des filles du
Calvaire

i g

MUSEE DE LHISTOIRE
'DE LIMMIGRATION

Dossier pédagogique disponible sur

maisondelaculture-amiens.com

:
Inauguration lundi 25 mars — 18h00
Exposition visible jusqu’au 7 avril

Astistes invités

Pascal Bachelet, William Dupuy,
Mickaél Troivaux, Irwin Leullicr -
Laurc Maugcais

Table ronde avee Pascal Bachelet
(photographe), Ludivine Fasseu
(journaliste), Damien Caréme
(Maire de Grande Synthe),

Colette Finet (Maire de Longueau).
Dimanche 7 avril — 17000

Espace Culturel Picasso
46 Ruc A. France 80330 Longucau
T:0322503434

S®e
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Signalétiques
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MAISON DE La cULTURSE AMIE
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Lettrage adhésif « enseigne »

Bache extérieure

Vitrophanie

| Autre lettrage adhésif (annonces récurrentes
des différents espaces)

La saison
anniversa
66/26




Papiers peints dimensions multiples
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s All Folks ! »

Cois Danquin (1947-2015) - Retrospective




Panneaux PVC, dimensions multiples
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Autres signalétiques
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